
Quelle: Information Resources GmbH
Quelle für Impulsdaten: USP

Gesamt 550.368 544.199 - 1,1 3.635,1 3.594,8 - 1,1

Riegel 1) 49.677 49.699 405,2 396,3

Pralinen 1) 36.224 37.462 441,4 447,3

   Pralinenspezialitäten 28.656 29.387 329,3 331,4

   alk. Pralinen 5.033 5.681 62,8 69,7

   Pralinenmischungen 2.534 2.395 49,3 46,3

Tafelschokolade 1) 65.487 67.220 472,1 466,2

   Kleintafel 4.201 3.730 39,9 35,8

   100g - Segment 38.257 39.290 274,7 271,1

   Großtafel 23.030 24.199 157,4 159,3

Small Bites 1) 15.677 14.995 102,3 97,2

Überraschungen 1) 2.135 2.145 56,3 58,3

gekühlte Riegel 1) 11.085 10.829 91,3 88,5

Ostern 3) 32.346 31.785 351,3 356,8

Bonbons 4) 32.650 31.528 247,6 237,2

Fruchtgummi / Lakritz 4) 75.119 71.607 278,1 266,6

Schaumküsse 2) 6.673 6.715 30,6 30,8

Fertigkuchen o. Stollen 2) 46.105 42.084 170,4 151,8

Süßgebäck o. Waffelriegel 3) 84.094 81.415 394,3 381,9

Salzige Snacks 5) 93.096 96.715 594,3 615,9

Schokowaren excl. gR,Saison 169.200 171.521 1.477,2 1.465,4

Zuckerwaren 114.442 109.850 556,2 534,5

Dauerbackwaren 223.295 220.214 1.159,0 1.149,6

2009 2010 2009 2010

1) InfoScan (LEH ab 0qm + Harddiscounter + DM + Impuls)
2) ConsumerScan_Individual

Absatz in Tonnen VAE. % VJ Umsatz in Mio. Euro VAE. % VJ

Süßwarenmonitor 
Absatz / Umsatz / Veränderungsraten

Basis:Deutschland (LEH + DM + Harddiscounter + Impuls), Januar – April 2009 vs. 2010

-5,5

-4,3

-3,4

-4,7

-3,2

-4,0

-1,4

-1,7

-8,7

-11,2

-2,3

3,9

1,4

0,5

12,9

2,6

3,4

5,1

0,0

0,6

2,7

2,5

3) InfoScan (LEH >200qm+Harddiscounter)
4) InfoScan (LEH>200qm + Harddiscounter + DM)
5) InfoScan (LEH>200qm + Harddiscounter + DM + Impuls)
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